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IL FUTURO DELLA SPONSORIZZAZIONE – INDAGINE PREDITTIVA 2008 
 
StageUp propone il volume che analizza la grandezza del mercato italiano della sponsorizzazione 
ed il suo trend evolutivo. Acquistalo subito con lo sconto del 20%  
 
Qual è lo stato dell'arte ed il futuro del mercato delle sponsorizzazioni nel suo complesso e per 
singolo comparto (sport, cultura e spettacolo ed utilità sociale)? Quali sono i suoi scenari evolutivi 
e quali le strategie degli sponsor e degli sponsee in ragione dei mutamenti di mercato? A queste 
ed altre domande risponde il nuovo volume Indagine Predittiva 2008 "Il Futuro della 
Sponsorizzazione" di StageUp che sarà disponibile dal 15 aprile. Quest'anno il volume sarà 
arricchito da un ampio approfondimento sugli investimenti in sponsorizzazioni di 
cultura e spettacolo ed un ricco dossier sul decreto legislativo che attua la riforma Melandri-
Gentiloni sulla commercializzazione dei diritti media. 
E’ possibile acquistare la pubblicazione con uno sconto del 20% a 288 
euro anziché 360 euro entro il 30 aprile collegandosi al sito 
www.stageup.com o scrivendo a mbassignano@stageup.com  
 
LE SPONSORIZZAZIONI IN ITALIA – ANNUARIO 2008 
 
StageUp pubblica la quarta edizione del volume che fotografa il mercato delle sponsorizzazioni. 
Acquistalo subito con il 20% di sconto  
 
E’ in uscita la quarta edizione de "Le Sponsorizzazioni in Italia: Annuario 2008", il volume che 
nasce per fotografare annualmente il mercato delle sponsorizzazioni. L'Annuario si conferma 
come una guida unica e completa per orientarsi in tale business. Infatti da quest'anno sono 
presenti oltre a circa 2.700 operazioni di sponsorizzazione sportiva anche una sezione dedicata 
alle sponsorizzazioni di cultura e spettacolo. Il volume più leggero e pratico degli scorsi 
anni è un utile strumento per conoscere caratteristiche, durata e costi delle 
sponsorizzazioni in Italia.   
E’ possibile acquistare la pubblicazione con uno sconto del 20% a 288 euro 
anziché 360 euro entro il 30 aprile collegandosi al sito www.stageup.com o 
scrivendo a mbassignano@stageup.com  
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Cultura – BONDONE OFFICINA: DUE SETTIMANE DI CULTURA E SPORT IN TRENTINO 
Quest’estate il Trentino ospita un progetto dedicato ai 
ragazzi che ha l'obiettivo di far recuperare serenità e 
spirito critico alla nuova generazione. Suonare con una 
vera orchestra, imparare a scrivere con un vero 
scrittore, imparare a osservare con l’occhio di un 
fotografo, imparare ad amare l’arte e la natura: dal 6 
al 20 luglio prossimo tutto ciò sarà possibile con 
Bondone Officina della Natura e dell’Arte. Due 
settimane di full immersion dedicate esclusivamente ai 
ragazzi, che avranno la possibilità di vivere a contatto 
diretto con scrittori del calibro di Mauro Covacich e 
Marco Buticchi, musicisti come il chitarrista Enea 
Leone, il violinista Marco Rogliano, il contrabbassista 
Zoran Marcovich, la cantautrice Silvia Caracristi e il 
dodicenne violinista prodigio Stefano Mhanna, talenti 
come il disegnatore Giorgio Gavazzano, il pittore Ugo 
Nespolo (autore anche del logo), la pittrice vjay Nadia 
Zanellato, e poi fotografi, artisti dell'eccellenza 
nazionale: questa in estrema sintesi la proposta di 
Bondone Officina 2008, il Festival delle Arti e della 

Natura, che la prossima estate conta di confermarsi 
fra i più originali e creativi progetti nazionali per 
ragazzi. Grande attesa per il maestro Ennio 
Morricone che ha dato la sua disponibilità a essere 
presente, vincolandola a eventuali impegni 
cinematografici. Guide alpine accompagneranno i 
ragazzi nei percorsi del Parco Avventura, traversate 
su ponti tibetani, discese con la fune tirolese, scalate 
su roccia che faranno provare l'emozionante 
sentimento di fiducia che si ripone nei compagni, 
fondamentale in montagna nelle tecniche della 
corda. Le uscite in bicicletta saranno curate da un 
campione come Gilberto Simoni e la sua Bike School. 
Inoltre nei cieli del Bondone si libreranno gli aquiloni 
acrobatici, lezioni di pilotaggio degli esperti della 
Stack Italia, istruzioni per costruire, guidare un 
aeromodellino con il gruppo aeromodellistico 
trentino. In collaborazione col Museo Trentino di 
Scienze Naturali l'attività di bird-caring, costruzione 
di nidi e interventi a protezione delle specie rare.    

*** 
 
Arte – APRE LA ‘CASA DEGLI ARTISTI’  
La nuova Casa degli Artisti verrà inaugurata dopodomani 1° maggio, alla Macina di San Cresci, sulle colline 
del Chianti. La struttura, in linea con la consuetudine degli altri paesi europei di creare ambienti dove sia 
possibile lo scambio e il confronto tra artisti, si propone come un centro internazionale per attività culturali 
e sarà la prima in Toscana ad essere inserita nel circuito internazionale Res Artis. Obiettivo del programma 
residenziale è quello di dare vita ad una piattaforma non solo per la creazione individuale ma anche 
collettiva, offrendo agli artisti internazionali nuove opportunità d'incontro. L'associazione Macina di San 
Cresci, in collaborazione con la Fondazione Studio Marangoni, ha ideato il progetto culturale "Artist in 
residence", un calendario di corsi, laboratori ed eventi dedicati alla fotografia, alla pittura e a tutto ciò che 
include la percezione creativa dell'immagine. Localizzata a Greve in Chianti (Firenze), la Macina di San 
Cresci, che è stata recentemente restaurata sotto il controllo del ministero per i beni culturali, oggi diventa 
abitazione e laboratorio aperti ad artisti e curatori provenienti anche dall'estero. Il primo appuntamento in 
programma (11-17 maggio) sarà dedicato alla "fotografia a foro stenopeico", a cura di Alessandra 
Capodacqua.   
*** 
 
Arte – MSC CROCIERE SPONSOR A “COWPARADE 2008”  
Due splendidi esemplari di mucche in vetroresina realizzate da artisti di fama internazionale e interamente 
personalizzate con il brand MSC Crociere saranno esposte a Capri, dall’ 11 maggio all’11 luglio 2008, 
quando 30 "mucche d’artista" a grandezza naturale saranno posizionate nei luoghi più caratteristici 
dell’isola. MSC Crociere è infatti sponsor di "CowParade 2008", la più famosa esposizione "open air" 
dedicata all’arte contemporanea: nata nel 1998 da un’idea dello sculture svizzero Pascal Knapp, la 
manifestazione sbarca quest’anno a Capri dopo il grande successo riscosso in oltre 40 metropoli in tutto il 
mondo. Al termine dei due mesi di esposizione, le due sculture brandizzate MSC Crociere, così come le altre 
in esposizione, verranno battute all’asta da Sotheby’s: il ricavato verrà devoluto a favore della "Fondazione 
Cannavaro Ferrara" e sarà utilizzato per portare a termine progetti che interessano il territorio. La 
compagnia conferma in questo modo il suo impegno nei confronti delle iniziative culturali legate al territorio 
campano: "La nostra volontà è di consolidare sempre più il profondo 
rapporto che ci unisce a questa regione - ha dichiarato Domenico Pellegrino, 
Direttore Generale MSC Crociere - La storia del nostro successo è iniziata 
proprio da Napoli e da qui intendiamo continuare a promuovere, grazie a 
proficue sinergie con il territorio, le meravigliose e inimitabili risorse che esso 
esprime. Anche per questo motivo il prossimo 18 dicembre Napoli sarà il 
palcoscenico d’eccezione per l’inaugurazione della nuova ammiraglia MSC 
Fantasia, la nave più grande mai commissionata da un armatore europeo". 



 

 
StageUp S.r.l.  

Bologna  - Via Cairoli 9 ● Milano - via M. Macchi 97  
Tel: (+39) 051.58.71.554 - Fax: (+39) 051.58.71.504 - Web site: www.stageup.com - E mail: info@stageup.com 

Arte – IL FESTIVAL INTERNAZIONALE DI ARTE CONTEMPORANEA A FAENZA 
Uno spazio in cui confrontarsi per capire dove va 
l'arte. Da questo presupposto nasce il Festival 
Internazionale dell'Arte Contemporanea, promosso 
da Faenza, la cui amministrazione ha deciso di 
ripensare le prospettive di sviluppo del territorio 
attorno alla cultura. La prima edizione, intitolata 
'Futuro Presente/Present Continuous', si terrà dal 23 
al 25 maggio. Tre giorni di conversazioni tra artisti e 
curatori, confronti sulle contaminazioni dell'arte, 
tavole rotonde sui rapporti tra l'arte e il mercato, i 
media, le imprese, forum tra musei, scuole d'arte, 
curatori, anticipazioni sui prossimi progetti. Tra gli 
artisti che hanno aderito, c'è Francesco Vezzoli, che 
si confronterà con Massimiliano Gioni, direttore 
artistico della Fondazione Trussardi. L'incontro fa 
parte di un appuntamento quotidiano in cui si 
racconteranno i protagonisti della scena artistica, tra 
cui Dan Graham e Germano Celant. Nello spazio 

dedicato ai grandi progetti in corso e in 
preparazione, Jorge Orta darà anticipazioni sulla 
2/a Bienal del Fin del Mundo; verranno presentate 
la biennale itinerante Manifesta e il progetto della 
nuova Whitechapel. Antonio Marras parlerà dei 
rapporti tra moda e arte, Alexander Von Vegesack, 
direttore del Vitra Design Museum, esplorerà le 
contaminazioni con il design, e lo chef Massimo 
Bottura quelle tra arte culinaria e sperimentazione. 
Blasonato il parterre dei galleristi italiani, mentre 
Robert Storr, direttore della scorsa Biennale di 
Venezia e Alexander Alberro, esponente della 
storia dell'arte internazionale, parleranno delle 
scuole e del futuro dei giovani artisti. Achille Bonito 
Oliva e Alberto Garutti cureranno due speciali 
strisce quotidiane. Tutte le informazioni su 
www.festivalartecontemporanea.it 

*** 
 
Cinema - TOKYO OSPITA IL FESTIVAL DEL CINEMA ITALIANO  
Il Festival del Cinema Italiano di Tokyo (1-6 maggio) è uno degli appuntamenti più attesi della Golden-
Week giapponese: organizzato da Istituto Italiano di Cultura di Tokyo, Filmitalia e Asahi Shimbun e con il 
patrocinio di Ambasciata d'Italia di Tokyo e Ministero per i Beni e le Attività Culturali e sotto l'Alto Patronato 
del Presidente della Repubblica Italiana - si appresta a festeggiare la sua ottava edizione con la 
presentazione di 12 nuovi film inediti in Giappone più 4 cortometraggi. I film selezionati spaziano tra diversi 
generi, dallo storico alla commedia, dal giallo al film d'autore e presentano allo spettatore uno spaccato 
importante della filmografia e della realtà italiana. I film selezionati sono: “Centochiodi” di Ermanno Olmi, 
“Saturno Contro” di Ferzan Ozpetek, “Giorni e Nuvole” di Silvio Soldini, “Lezioni di Volo” di Francesca 
Archibugi, “La Giusta Distanza” di Carlo Mazzacurati, “Non pensarci” di Gianni Zanasi, “L'aria salata” di 
Alessandro Angelini, “La ragazza del lago” di Andrea Molaioli, “La Masseria delle Allodole” dei fratelli 
Taviani, “I Vicere” di Roberto Faenza e “Caravaggio” di Angelo Longoni. Inoltre verrà presentato “8 e ½”, il 
capolavoro di Federico Fellini, in un copia splendidamente restaurata. 
La sezione dei cortometraggi, organizzata in collaborazione con il Sindacato Giornalisti Cinematografici 
Italiani, presenterà al pubblico giapponese “Il supplente” di Andrea Jublin - candidato agli Academy Awards 
2008 come miglior cortometraggio, Ieri di Luca Scivoletto, “Uova” di Alessandro Celli e “Europa 2005, 27 
ottobre” di Jean-Marie Straub e Daniele Huillet. Arrivano così quasi a 100 i titoli presentati in Giappone 
dall'inizio di questa rassegna che ha aperto i battenti nel 2001. Un numero importante per un festival che, 
anno dopo anno, aumenta la propria visibilità nella metropoli giapponese e che attira un sempre maggior 
numero di spettatori: con questa edizione si arriverà alle 100.000 presenze. 
*** 
 
Cinema – BRAND PORTAL COMUNICA IL FESTIVAL DEL CINEMA DI ROMA  
Brand Portal SPQR si è aggiudicata la comunicazione della prossima Festa del Cinema di Roma. Al termine 
di una procedura a inviti, Brand Portal SPQR si è aggiudicata l’incarico per le attività di comunicazione della 
Festa del Cinema, che si terrà come ogni anno a Roma alla fine del mese ottobre. La Festa del Cinema è 
l’evento culturale romano più importante dell’anno. Occasione di incontro per i grandi appassionati e per gli 
esperti di cinema, ma anche per i neofiti, ospita film, retrospettive, incontri, mostre, concerti, oltre che 
grandi star internazionali. Ogni anno la Festa fa registrare uno straordinario successo di pubblico. L’incarico 
prevede un piano di comunicazione integrata che coinvolgerà non solo stampa (italiana e internazionale) e 
affissione, ma anche tutti i materiali di below the line correlati all’evento e attività di marketing non 
convenzionale di comunicazione integrata che coinvolgerà non solo stampa (italiana 
e internazionale) e affissione, ma anche tutti i materiali di below the line connessi 
all’evento e attività di marketing non convenzionale. “Questo incarico conferma 
Brand Portal SPQR, a meno di un anno dalla sua nascita, come la più vivace realtà 
presente sul territorio romano” – ha dichiarato in una nota Stefano Massari, 
amministratore delegato di Brand Portal SPQR. 
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Teatro – IL JAZZ DI ‘NEW CONVERSATIONS’ A VICENZA 
Dal 2 al 10 maggio la tredicesima edizione di New Conversations – Vicenza Jazz è intitolata “Le architetture 
del jazz”, promossa dal Comune di Vicenza, in accordo con la Regione Veneto e con il sostegno del 
Ministero per i beni e le attività culturali. In occasione del quinto centenario della nascita di Palladio, le cui 
opere architettoniche conferiscono un volto unico alla città di Vicenza (nella lista dei beni mondiali sotto 
tutela Unesco), New Conversations porta la musica improvvisata a interagire con gli affascinanti e 
prestigiosi spazi di Palazzo Barbaran da Porto, del Teatro Olimpico e di Piazza dei Signori, secondo un 
programma preparato dal direttore artistico Riccardo Brazzale con diverse occasioni concertistiche in 
esclusiva. Tra i protagonisti musicali del festival, ci saranno nomi di richiamo come Mike Stern, Stacey Kent, 
Oliver Lake, Jean-Luc Ponty, Greg Osby, Larry Coryell e, tra gli italiani, Enrico Rava, Quintorigo, Giovanni 
Allevi, Franco D’Andrea, Fabrizio Bosso, Gianluca Petrella. Oltre alla consueta 
attenzione per il jazz più attuale, sia statunitense che europeo, l’edizione 2008 del 
festival vicentino avrà poi un altro tema caratterizzante: la musica del vicino oriente 
mediterraneo. Sarà l’occasione per una parata di orchestre (Fanfara Tirana, Kocani 
Orkestar), cori (Sintonia Tbilisi) e solisti (Noa, Ariel, Florin Niculescu). Numerosi anche 
gli appuntamenti ricorrenti nei locali del centro storico, ma le notti del fine settimana 
saranno dominate dalla scena del Teatro Astra, che ospiterà il quartetto del 
sassofonista bostoniano Jerry Bergonzi, oltre ai Baba Yoga e la Jazz Vicenza Orkestra. 
Come di consueto, il festival sarà arricchito da presentazioni di libri, visioni di film a 
tema, seminari, oltre che vari concerti all’aperto e nelle chiese antiche.  
*** 
 
Teatro – PRIMO MAGGIO IN MUSICA ALL’AUDITORIUM DI ROMA 
Il Primo Maggio più di duecento artisti provenienti da 
tutte le regioni si riuniranno per festeggiare, con i 
canti del lavoro. "Si canta maggio" si svolge 
nell'Auditorium aperto al pubblico dalle 10.30 alle 
23.00 ed è un omaggio ai canti di lavoro, a questa 
grande e importante forma di cultura sociale, 
testimonianza della perenne necessità di riaffermare 
il diritto al lavoro. E’ una manifestazione che 
evidenzia il legame di questa antica tradizione 
musicale sia con le feste contadine connesse al ciclo 
della primavera sia con le forme espressive del canto 
sociale italiano. Un genere che ha segnato 
profondamente la storia culturale del nostro Paese 
diventando con i suoi straordinari esempi musicali 
l'ideale colonna sonora di tutte le storiche battaglie 
sociali per il diritto al lavoro. Prodotta dalla 
Fondazione Musica per Roma con la direzione 
artistica di Ambrogio Sparagna e la collaborazione di 
UPI-Unione Province Italiane, del Comitato Festival 
delle Province - Rete Italiana di Cultura Popolare e 

dell'Azienda Romana Mercati, la giornata è divisa in 
due momenti: il primo, "Maggio fuori Porta", è una 
festa all'aperto caratterizzata da gastronomia, 
mostre, teatro, musica, balli e canti tipici della 
tradizione contadina; il secondo, "Benvenga 
Maggio…" in sala Sinopoli, consiste in tre concerti sul 
repertorio dei canti di lavoro e sociali con gli alberi 
dei canti della tradizione popolare italiana. Tra gli 
artisti partecipanti: Orchestra Popolare Italiana 
dell'Auditorium Parco della Musica, Têtes de Bois, 
Giovanna Marini, Coro dei Modi del Canto Contadino 
della Scuola di Testaccio di Roma, Poeti in ottava 
rima (Rieti, Lazio), Le donne di Giulianello 
(Latina,Lazio), La Famiglia Casagrande di Padule 
(Perugia, Umbria), La Famiglia Bertello (Torino, 
Piemonte), Fausto Amodei, Poeti in ottava rima 
(Roma,Rieti,Lazio), Squadra di Trallallero (Genova, 
Liguria), Unavantaluna (Messina, Sicilia), Actores 
Alidos (Cagliari, Sardegna), Mondine di Medicina 
(Bologna, Emilia Romagna). 

***  
 
Spettacolo – BARBIE PASS REGALA LA FINALE DEL FESTIVALBAR 2008  
Da fine aprile, prende il via la seconda fase di Barbie Pass 2008, il progetto dedicato alle bambine 
promosso da Mattel Italy e Promotions Italia, che regalerà alle vincitrici tutte le emozioni della serata finale 
del Festivalbar.  
Luci, colori, artisti e tanta musica saranno i protagonisti del 2° maxi evento di Barbie Pass 2008: dopo il 
successo dello scorso anno, si conferma, infatti, la partnership con il Festivalbar. La seconda fase di Barbie 
Pass 2008, darà la possibilità alle bambine vincitrici di assistere, con due amiche e la mamma, all’attesa 
finale del Festivalbar 2008. 
Il 2° maxi evento Barbie Pass sarà supportato da un’importante campagna pubblicitaria 
televisiva. A partire da domenica 27 aprile, infatti, è on air su Italia Uno il nuovo spot di 
Ogilvy&Mather. Lo spot è il secondo episodio di un’unica storia che rappresenta la 
modernizzazione del brand. L'idea intorno a cui ruota è quella di una Barbie immaginata 
come un’amica più grande, che conduce per mano le bambine a scoprire il mondo adulto. 


